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Netflix mise sur le Mondial, la F1
prépare son retour en Afrique
Droits audiovisuels, nouvelles destinations et équipements : la semaine montre
comment les compétitions cherchent à élargir leurs marchés et leurs recettes.

Références consultables depuis les liens au fil du texte. Les bilans publiés après la semaine couverte portent leur date de publication.
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01 / Netflix acquiert le Mondial 2030 en Espagne et en Andorre
Netflix annonce le 13 octobre les droits exclusifs du Mondial masculin 2030 en Espagne et en
Andorre, avec les 104 matchs en direct. En Espagne, un match par journée devra être accessible
gratuitement. Un ensemble comprenant tous les matchs de l’Espagne, les demi-finales et la finale
sera proposé à un diffuseur national en clair, dont le partenaire doit être précisé ultérieurement. Le
communiqué ne divulgue pas le prix. L’exclusivité commerciale s’accompagne donc d’un dispositif
d’accès gratuit.

Cette combinaison illustre l’équilibre recherché entre valeur des droits et large diffusion. Pour
Netflix, un grand tournoi peut recruter des abonnés et renforcer la fréquence d’utilisation ; le
véritable enjeu est de les conserver après la finale. Pour la compétition, la diffusion en clair
maintient un accès à des publics qui ne sont pas abonnés. La qualité du direct et les modalités
concrètes de cette coopération seront essentielles pour transformer l’accord en expérience
convaincante.

Netflix, 13 octobre 2026

https://about.netflix.com/es_es/news/netflix-secures-exclusive-rights-in-spain-and-andorra-to-the-fifa-world-cup-2030-tm
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02 / La Formule 1 signe un accord de dix ans avec le Rwanda
La Formule 1 annonce le 13 octobre un accord de dix ans pour organiser un Grand Prix africain au
Rwanda. La première course est envisagée au début des années 2030, après la réalisation d’un
nouveau circuit à Bugesera selon les standards de la FIA. Le projet s’inscrit dans un programme
plus large de développement touristique, commercial et d’infrastructures. L’annonce marque une
étape contractuelle : elle ne correspond ni à un circuit achevé ni à une date définitive de première
course.

Le retour sur le continent africain ouvre une perspective commerciale pour la F1 et une vitrine
internationale pour le pays hôte. Les retombées évoquées restent toutefois des objectifs. Pour
apprécier le projet, il faudra comparer les dépenses de construction et d’organisation aux revenus
réellement créés, puis observer l’utilisation des équipements hors Grand Prix. La capacité à tenir le
calendrier et à faire participer les entreprises locales comptera autant que l’audience mondiale du
week-end.

Formula 1, 13 octobre 2026

03 / Les X Games confient leur billetterie à Fever
Dans un communiqué daté du 12 octobre, les X Games désignent Fever comme plateforme officielle
de billetterie pour trois ans. L’accord couvre des événements aux États-Unis et certains marchés
internationaux, avec des ventes en ligne et sur place. Il associe technologie de billetterie,
acquisition de publics et analyse des données. Les premières étapes mentionnées comprennent la
draft, Aspen en janvier 2027 et Calgary en février. La publication sur le site intervient dans la
semaine du 12 au 18 octobre.

Ce choix prolonge la transformation des X Games en un ensemble de compétitions suivi sur
l’année. La billetterie devient aussi un outil pour comprendre qui vient et comment attirer de
nouveaux spectateurs. Une plateforme de découverte peut toucher des personnes qui ne suivent
pas encore les sports extrêmes. L’efficacité devra se mesurer au remplissage, au coût d’acquisition
et au retour des acheteurs, avec une expérience de réservation suffisamment simple pour
accompagner l’expansion internationale.

X Games, 12 octobre 2026

https://www.formula1.com/en/latest/article/formula-1-returns-to-africa-with-10-year-agreement-to-race-in-rwanda.13xs9VMK7cGFiBd2IplyES.13xs9VMK7cGFiBd2IplyES
https://www.xgames.com/news/x-games-names-fever-as-official-ticketing-platform-in-multi-year-partnership/
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04 / Principal investit les championnats universitaires de la Big
12
Le 15 octobre, la Big 12 et Principal Financial Group annoncent un partenariat pluriannuel.
L’entreprise disposera notamment d’emplacements sur les tenues lors des tournois de basket
masculin et féminin de la conférence, ainsi que sur certains autres championnats. Sa présence
s’étendra à des supports de la Big 12 et aux réseaux sociaux. L’agence rEvolution précise avoir
négocié l’accord pour Principal et en assurer l’exécution. Le communiqué ne présente pas cet
accord comme un sponsoring de toutes les rencontres universitaires.

La vente de droits à l’échelle d’une conférence permet à une marque de couvrir plusieurs
établissements et disciplines avec un même contrat. Les phases finales concentrent l’attention et
offrent un cadre identifiable pour les opérations commerciales. Le point à suivre est la cohérence
entre les supports achetés et les publics recherchés. Pour les organisateurs, il s’agit aussi de créer
des recettes sans rendre les différentes offres de partenariat difficiles à comprendre pour les
annonceurs.

rEvolution, 15 octobre 2026

05 / Les Royals dévoilent le projet de leur stade en centre-ville
Les Kansas City Royals choisissent Populous comme architecte de référence de leur nouveau stade
et dévoilent des images du projet, rapporte Sports Venue Business le 16 octobre. L’enceinte ouverte
d’environ 34 000 places est prévue dans le quartier de Crown Center. La conception cherche à
rapprocher les spectateurs du terrain et à inscrire le baseball dans un ensemble urbain plus large.
Les visuels présentent une intention architecturale ; ils ne constituent pas la livraison d’un
équipement ni un bilan financier.

Le projet illustre la recherche d’une activité qui dépasse les seuls jours de match. Un stade relié à
un quartier peut soutenir la restauration, les déplacements à pied et les usages commerciaux
voisins. Ces effets ne sont pas automatiques : ils dépendent de l’accessibilité, du financement et de
la fréquentation réelle. Pour le club, une capacité plus ciblée doit aussi être mise en regard des prix
et du confort, afin de préserver l’accès des supporters.

Sports Venue Business, 16 octobre 2026

https://revolutionworld.com/blog/big-12-conference-and-principal-announce-multiyear-strategic-partnership-celebrating-championship-achievement/
https://sportsvenuebusiness.com/2026/10/16/populous-to-design-new-kansas-city-royals-ballpark/

